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iHola! Soy Sindy, Community Manager, asesora
en Branding Personal y desarrolladora de
sitios web.

Se lo frustrante que puede ser sentir que
haceés de todo en redes sociales y ain asi no
logras atraer clientes que realmente valoren
tu trahajo.

Por eso creé esta guia practica, para que
entiendas como posicionar tu marca personal
desde un lugar autéentico, sin copiar formulas
ajenas, y empieces a convertir seguidores en
oportunidades reales de crecimiento.

Este e-hook no es teoria vacia: es un paso a
paso claro para que te animes a gestionar tu
marca con intencion, a tu ritmo, pero con
estrategia.
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INTRODUCCION

;Te pasa esto?

Sentis que tenés que estar presente en redes, pero
no sahes hien como mostrar lo que haces.

Publicas contenido, pero no ves resultados
concretos.

Te cuesta vender tus ServiciosS porque no queres
sonar insistente ni molestar a la gente.

Sahes que tu proyecto tiene potencial, pero sentis
que nadie lo ve.

No es tu culpa. A nadie nos ensefan a construir una
marca personal ni a vender desde [a autenticidad.
Pero la realidad es que hoy, quien no tiene una
estrategia de presencia digital, queda invisible.

Y quiero ayudarte a cambiar eso.

En las siguientes paginas vas a encontrar [as claves
para que puedas:
e Definir una marca que hahle por vos.
o Conectarcon la audiencia adecuada.
o Atraer clientes desde el valor y no desde Ia
Insistencia.

No necesitas tener miles de seguidores. Necesitas
tener claridad.



CAPITULO 1: QUE ES Y QUE NO ES UNA MARCA
PERSONAL

Tu marca personal no es solo un logo, ni un feed
bonito.

Es la huella que dejas en las personas, la forma en
que te percibeny te recuerdan.

Marca Personal es:

 La manera en que contds quién sos y qué hacés.
 Como transmitis tus valores y tu diferencial.

' La conexion emocional que generds con tu
audiencia.

Lo que NO es Marca Personal:

X Tenerel feed “perfecto” pero sin mensaje claro.
X Copiar lo que hacen otros sin definir tu propio
estilo.

X Hablar solo de tus servicios sin construir
confianza.

Una marca personal bien trahajada te posiciona como
referente, te hace reconocible y genera confianza.



CAPITULO 2: LOS 3 ERRORES QUE APAGAN TU
PRESENCIA ONLINE

1. Querer hablarle a todo el mundo (y terminar sin
conectar con nadie).

—> Definir tu cliente ideal no es excluir, es enfocarte
en quienes realmente valoran tu trahajo.

2. Publicar sin estrategia (lo que te sale en el
momento).

—> Tener presencia es mas que subir un post. ES
construir un mensaje coherente.

3. Enfocarte solo en vender y olvidarte de generar
valor.

—> las personas compran cuando confian. Y Ia
confianza se gana con contenido de valor, no solo con
promociones.



CAPITULO 3: METODO SINDY PARA POTENCIAR TU
MARCA Y ATRAER CLIENTES

S - Sentido:
Define el propdsito de tu marca. ;jPara qué hacés lo
que haces? Eso te diferenciara.

| - [dentidad:
Disena una identidad visual y verbal coherente. Logo,
colores, pero tamhién tono y forma de comunicar.

N - Necesidades del Cliente [deal:

ldentifica sus deseos, problemas, miedos
aspiraciones. No podes conectar Si no sabes queé le
Importa a tu audiencia.

D - Direccion Estrategica:

Defini objetivos claros: jquerés vender servicios 1:1?
jTener presencia como referente? ;Generar
comunidad? A partir de eso, planifica tus acciones.

Y - Yendo a la Accion:

No te quedes en la planificacion eterna. Mejoraras en
el camino. Animate a mostrar lo que haceés con
autenticidad.



CAPITULO 4: GUIA DE CONTENIDOS PARA VENDER
SIN FORZAR LA VENTA

Vender en redes no significa hablar todo el tiempo de tus
servicios. Se trata de crear contenido estratégico que eduque,
inspire y conecte emocionalmente con tu audiencia.

El Mix de Contenidos que Atrae y Convierte:

1. Contenido de Valor (Educativo):

Explica temas que tu cliente ideal necesita saher para valorar tu
Servicio.

Ejemplo: “Como mejorar la imagen de tu marca en redes sin
gastar de mas.”

2. Contenido Inspiracional (Storytelling):

Conta experiencias personales, aprendizajes y desafios. Esto
humaniza tu marcay genera identificacion.

Ejemplo: “Como empecé a gestionar redes sociales desde cero (y
lo que aprendi en el camino).”

3. Contenido de Prueha Social (Casos, Testimonios):

Mostra resultados, casos de clientes, procesos de trabajo. Esto
valida tu experiencia.

Ejemplo: “Asi ayudé a X emprendimiento a mejorar su presencia
digital.”

4. Contenido de Oferta (Ventas Directas):

Promociona tus servicios de manera clara, pero enfocandote en
los beneficios para el cliente.

Ejemplo: “;Querés potenciar tu marca y no sabés por donde
empezar? Mira como puedo ayudarte.”

5. Contenido Interactivo (Engagement):

Preguntas, encuestas, dinamicas que inviten a la participaciony
refuercen la relacion con tu comunidad.

Ejemplo: “Contame, jcual es tu mayor desafio al mostrar tu
emprendimiento en redes?”



CAPITULO 4: GUIA DE CONTENIDOS PARA VENDER
SIN FORZAR LA VENTA

Plan Semanal Simplificado:

2 Publicaciones de Valor

1 Historia Personal (Storytelling)
1 Testimonio o Caso de Cliente

1 Post de Oferta Directa

Historias diarias (minimo 3 de interaccidn,
detras de escena o reflexiones hreves)

No necesitas publicar todos los dias, necesitas
serconstante y coherente con lo que comunicas.



CAPITULO 5: HERRAMIENTAS Y RECURSOS PARA
GESTIONAR TU MARCA COMO PRO

Se que gestionar redes, branding y web puede ser abrumador.
Por eso, te dejo algunas herramientas que te van a facilitar la
vida sin gastar en softwares costosos.

Herramientas de Diseno:
e Canva (Gratis y Pro): Ideal para crear disefos
profesionales aunque no sepas de diseio grafico.
e Coolors.co: Para armar paletas de colores coherentes con
tu marca.

Herramientas de Organizacion:

e Trello / Notion: Para planificary organizar tus contenidos
de manera visual y simple.

e Google Calendar: Para gestionar tu agenda de
publicaciones y reuniones.

Herramientas de Gestion de Redes:
e Meta Business Suite: Programacion de publicaciones en
Facehook e Instagram.
o Metricool (Version gratuita): Para programar y analizar el
rendimiento de tus contenidos.

Tips de Productividad:

 Dedicate un dia a la semana para crear tus contenidos.
 Agendd espacios de interaccion diaria (aunque sean 15
min).

 Priorizd calidad y coherencia antes que cantidad.



CONCLUSION

Ahora ya sahés como empezar a posicionar tu marca personal
con intenciony atraer clientes que valoren [o que haces.

Pero tamhbién, sé que hacerlo sola puede ser abrumador.

Sisentis que necesitas una guia personalizada para potenciar
tu marca, disenar una estrategia a tu medida y gestionar tu
presencia online con claridad, estoy aca para acompanarte.

Te invito a agendar una asesoria gratuita de diagnostico
donde vamos a analizar juntas en qué punto esta tu marca y
como podemos Ilevarla al proximo nivel.

No necesitas ser experta en marketing para tener una marca
que se destagque. Solo necesitas empezar con estrategia y
autenticidad.

Gracias por estar aca.
Vamos a potenciar tu marca juntas.
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